
Electrolux strategi att i 
Nordamerika använda varu
märkesambassadörer vid 
marknadsföringen har varit 
framgångsrik. Den välkända 
TV-personligheten Kelly Ripa 
är ambassadör för varumärket 
Electrolux och skådespeler-
skan Jennifer Garner är 
ambassadör för varumärket 
Frigidaire. 

Tvättprodukterna säljs över hela Nordamerika 
via fristående återförsäljare av hushållspro-
dukter samt via de stora kedjorna såsom Best 
Buy, Lowe´s och Sears. Under 2010 genomför-
des flera försäljningskampanjer som lyfte 
fram produkternas unika funktioner och låga 
energiförbrukning.
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Under 2008 lanserades nya tvätt- 
och köksprodukter inom premi-
umsegmentet i Nordamerika. 
Dessa lanseringar har positione-
rat Electrolux som ett innovativt 
och hållbart varumärke på en stor 
och viktig marknad.  Tvättproduk-
terna erbjuder flera viktiga konsu-
mentlösningar såsom större 
kapacitet, snabbare tvätt- och 
torkcykel samt lägre energi- och 
vattenförbrukning.  

Större, snabbare, bättre

På electroluxappliances.com 
har konsumenterna möjlig-
het att titta närmare på 
produkternas funktioner 
i en interaktiv miljö. 
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